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gelisimleri paylasmak icin tipik bir
4 Beyoglu apartmaninda, muhtesem

Hali¢ manzarasina bakan ofislerindeyiz.
Yerli ve ulusal birgok markavla calisan
Demirden’in beyin takiminda, farklh tasanum
disiplinlerinden gelen Demir Obuz, Mehtap

L ||I'.I.'I sema Obuz kardesler ile N eniz ve

Kog var. “Hicbir konuyu ayirt etmivoruz,

oizim igin bir blitlin® divor Demir
Obuz, neden Unlin tasarimina vinlendiklerin

anlatirken. * Her zaman veniyi ve iist %



Ak Sayta Mehtap Mabtap Dbuz tasarmi; iF
Obuz, Nl Derer, Sule tasanm odillG Hapgycell
Kag, Demir Dbuz va kristal bardak serisi Nil
Samu Dbuz "ileater” Deariiz tasarime IF
gaberi makanands tasanm Bd0IG Twig
Ustten sast yononde El Iskambe Damir Dbz

yapumi camdan lce Drop

tasarimy; Black Disrmond

rrambuk v Bookwave
bolich parde/kitaphk

kodtuik. Jule Kog tasarms

kavramlan olusturmak igin baslanz ise.”
Demir Obuz ve Mehtap Obuz endlstri
lirlinleri tasarumu, Sema Obuz grafik
tasanm, Nil Deniz ve Sule Kog lse mimarhk
cpitimi almig. Hem cfitimleri hem de
birikimleri nedeniyle, kendilerini ifade etme
aracy olarak driin tasarumi secmelerinin
dogal oldupunu ekliyor Demir Obuz. 19949
yilindan itibaren fince mobilya, ardindan
stand ve kurumsal kimlik tasarimiyla
uzmanlagsan -Red Dot ve Design
Management Europe dahil- pek ¢ok idiille
baganlarnim pekistiren tasanm ekibi,
iirettiklerinde bildik yaklasimlardan
uzaklasarak; siiylenmek isteneni bigimlerle
o defil, duygusal ve girsel ortam) varatarak
anlatmay: dnemslyor. ilio markasinin
recetesinde de bu var: Olagan durumlara
hem duypgusal hem de pratik anlamda farklh
balos agilan getirmek... Yeni ve ovun gibi
bir “deneyim™ sunmak...

ilio, adii Truva’nin glines tannisindan
ahiyor. Kurumsal kimligin grafik
anlatiminda da -Demirden’in de sembolii
olan- glinesin yuvarlakhjh ve onun sudaki
yansimasi sembolize edilmis. Giines imgesi
rastlantisal bir secim mivdi peki?
Demirden’in ilk amblemi glinebakands,
olgunluk déneminde kurum kimligi

0BG 100N ARALIE 2008

yenilendi ve glines oldu. Son evrede, llio da
onun bagka bir vorumu: Giines ve
vansimalart... Bu bilingli degil, icgiidiisel bir
secim Mehtap Obuz'a gire: *Bircok secenek
arasindan bizi en ¢ok geken bu oldu. Anlam
igermesi, kolay algilanabilmesi; Tiirkive'ye
ait olmasi: ama uluslararasi bir dile de sahip
olmasi nedeniyle bunda karar kildik.”
Masaiistll aksesuarlari, seramik ve
mobilya Giriinleri var, ama Giriin gamim
genigletmeyi dilgliniyorlar ilio' nun, simirh
dlpekre kalmaya niyetleri yok. “Akag nasal
giittiriirse, llio markas: da o yiinde
geligecek” divor Mehtap Obuz. Kisa bir siire
icinde flio Girinlerinin aldiiy Gdiiller de
dojru iz iistinde olduklarim ghsteriyor,
Sule Kog¢ tasarimi Black Diamond, Blueprint
dergisinin diizenledigi “en lyi ic mekan
iiriini’ kategorisinde ddiile aday giisterildi
ve Design Turkey (2008) ‘Ustlin Tasanm'
Gdiilind aldy. (Bu réportaji vayina
hazirladigpmuz siralarda-Demir Obuz imzali

Twig iskemle ve Nil Deniz tasanmi
Happycell bardak setinin de iF Design ddilii
aldigimi Hgreniyoruz.) Turkiye'de ilk kez
diizenlenen ddill sisteminin Kog gibi geng
bir tasanmciy1 da onurlandirmas: gercekten
yilreklendirici. Odil tesvik edici de olsa
Antrepo’da dilzenlenen Gdill sergisinin
yetersiz oldufunda hemfikirler. “Sergi
ortami hem isiklandirma ve hem sergi
dizeni agisindan amac kargilamiyordu,
Urindin boyutlar tek kriter olmamaly. Kimi
driinler icin yeterli alan bile birakilmamsti,
Oysa, sergiyi gezen kisinin diriind do@ru bir
sekilde giriip, dojiru bir sekilde alglamas
gerekirdi™ diyor. llio koleksivonunda
tasarimlar sadece tek bagina degil, bir araya
geldiklerinde de bir Sykiyi dillendiriyor ve
anlam kazaniyorlar ¢linkd. “Ilio icinde
hikayesi olan, kesfettikce,
kullandik¢a zenginlesen
katmanh iirlinlerden olusuyor”
divor Mehtap Obuz. Kesfettikce,

kullandikca zenginlegen, insanin onunla bag
kurabildigi ve hayatina arti deger katan
tasarimlar bunlar. Black Diamond *Ugiincii
boyutta kesisen ylizeylerden oluguyor. O
yilzeyler de oturma ergonomilerinden
referans aliyor” diye anlatiyor Kog.
“Ergonomik verilerin olusturdufu yiizeyler
tekrar irdelenip dagilsa ve tekrar bir araya
gelseler: bir kiltleden kopmus gibi
girtinseler nasil olur diye dilgiindik, Oyle
oldugu icin de formlar, degisik agilardan
farkl alglamiyor, farkh oturum
pozisyonlanna da olanak veriyor.
Baglangeinda dofru bir ergonomiden yola
cikarak tasarlandi@ icin hayli rahat.”

Forest bardak serisi, “bardaklar masa
izerinde nasil bir peyzaj yaratir’
sorusundan yola ¢ikarak tasarlanmig. Her
birl baska ajfaci stilize eden 6 bardaktan
olusan seride, formlar birbirinden farkh
olsa da hacimleri aym ve yan yana
geldiklerinde ‘tek bir biitiine ait.’ Biraz oyun
tadinda, diglinceleri tetikleyen ve bardak
kavramin yeniden tammlayan bir iiriin
Happycell. *Bir sevin pargas: olma,
paylasma deneyimini duyumsamalarini
istedik. Organik formlan da her tutugta
insana farkl bir deneyim yasatmak
istedigimizden” diye anlatiyor Nil Deniz. 6
kigilik porselen yemek takimi Cube ise farkl
bicimde iist iiste kondugunda farkh doku
olusturuyor; tekil bir obje, bir heykel gibi de
iglev pliriiyor.

ilio markasimin ilk lansmam eyhil ayinda,

Londra‘'da 96100 Design fuannda yapilmigti.

standa ve iirinlere olan lginin ve olumlu
tepkilerin gelecege dair onlan
yiireklendirdigini anlatiyor Mehtap Obuz,

Akdeniz havasini vansstan bir peyzaj gibi
kurgulanan masa ditzenindeki standda,
{irlinler de o pevzajin birer parcas: gibi
sergilenmis. “Diinyaca dnld tasanm
markalar1, birkac parga ya da tiim seri
olarak iirlin gamlannda yer vermek istiyor,
ama kesinlesmeden isim vermeyeyim™ diyor
Mehtap Obuz. “Ozellikle ingiltere’de
ingilizlerin gelip bize ‘degisik
fikirlere ve kavramlar ariyoruz, bizim size
ihtiyacimiz var’ demeleri, bagka tasarimailarin giizel sozleri
bizi gercekten motive etti.”
Farkli tasarimeilann elinden gikan
firfinlerin tek bir ‘peyzajin’ ve ortak dilin
etrafinda bulusabilmesi nasil miimkiin
oluyor peki? Demirden’in ofisinde
hiyerargik bir diizenin gegerli olmadigin,
homojen bir yap1 oldugunu vurguluyor
Demir Obuz, Beyin takimi, markamn hem




felsefesini hem de stratejisini olugturan
grup. Bu grupta herkes kendi dagiir
karariyla vola gikiyor, gikis bir kigiye ait
olsa da Gifiniin gelistirme siirecinde
herkesin katkisi var. Uriin secimi de aym
sekilde, koleksivona da beraber karar
veriliyor, “Sifir ego noktasi™ Demir Obuz’un
sbyledifi gibi. “Tasanmei bdylece birgok
zorlufu da asmug oluyor, kimin tasariny
konusulursa konusulsun herkes kendi
tasarimi gibi algilivor. Bu Snemli bir
avantaj.”

[lio markasinin en inemli ozelliginden
biri de kiiciik dlgekte bir tasarnim ekibinin
aym zamanda dretici konumunda da olmasa,
Tasarimda oldugiu gibi dretimde de kaliteyi
yilksek degerlerde tutma cabasi var bu
yaklasimin ardinda. Camlar ve masaiistii
aksesuarlan Denizli Cam'da el imalat olarak
Uretiliyor 6rneffin. “Pasabahg¢e’nin tavrim
burada tivmek gerekiyor” divor Demir
Obuz. “Kendi illkesindeki tasarimeiya Grfin
Uretebllme, onunla biiyliyebilme, onu ihrag
edebilme gansimi kullaniyor ve girdijiimiiz
kadariyla bundan da gurur duyuyor. Bagka
sektiirlerde bu ilgiyle, bu girigimci ruhla
kargilasamiyvorsunuz. Diger iilkelerde
‘stratcjime uymuyor’ diyen higbir Ureticiyle
karsilasmazken bizim dlkemizde bunlar
olabiliyor. UzGed olan tarafi, bunu bir
zaman kaybi olarak gormeleri.” Nil Deniz,
Denizli Cam Sanayi cam Greticilerin ve cam
pstalanmn tasanimeiyla galisma hevesinden
bahsediyor. Happveell ve lce Drop gibi el
iscillf yopun pargalar ise Yakamoz Cam
ustalarinin el hilnerine birakilmug. “Mobilya
konusunda bu daha kolay, hem de daha zor.
Mobilyada da detaylarda ve iggilikte belli bir
noktaya taginmasi gerekiyor, tasarimin
firiin {izerine aktanlma becerisi yok.
Bizimle karsilasmay bir sans olarak
degerlendirivorlar. Tarkiye'de bir silrll
marka var belki ama tasarimcimin yatieum
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Soldan Lasl yinunds
Enist porsalen ve bambs
tabak seti Mehtap Obus
taearen; El yagimeam
Forest 67 bardak seti
Damir Oz tamarim
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yapmas: pek alisilmug bir durum degil.”

Siireg biyle iglerken tasanimdan
pazarlamasina kadar her seyi de
dgrenmigler. “Cok degerli insanlarin da
arkamizda glicil var, Bizim bu enerjimiz, iyi
i§ yapma hevesimiz o insanlan da etkiliyor,
Finans sektoriinden biri de olsa islerimizi
yiritirken, klasik pazarlama ylnteminin
digina gikiyor, Bunun kargihinn kendi
islerinde goirdilkleri zaman daha biviik bir
motivasyonla devam ediyor. Dogru bir yere
gidiyoruz, onu hissetmek gikzel. O ikinci
adimi atmamiz: kolaylastinyor.”

llio markasinin hedeflerinden biri de
ofisin apartmamn alt katindaki ‘iliosfer’

dedikleri galeri boliimiinii hayata gegirmek. “Galeriyi
tirlinlerin yaminda i¢erdikleri kavramin sergilemede de bir

enstriiman olarak degerlendirildigi bir mekan yapacagiz. Gergek

bir sergi gibi tematik bir
kurguyla, oykiiyii anlatacagiz.
Proje bazh girlismelerin yapilacag bir
mekan olarak da kullanmay dilsindyoruz.
Atblye caligmalarinun dizenlendigi bir
deneyim alan olarak degerlendirmeyi
planliyorlar. Agihgi ise ocak ayinda. ¢
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